Istrazivanje o percepciji rada Agencije za zastitu konkurencije u crnogorskoj javnosti

Uvod

U periodu 25. januar - 3. februar 2024, agencija za ispitivanje javnog mnjenja ,DAMAR" iz Podgorice sprovela je istraZivanje o percepciji
rada Agencije za zastitu konkurencije medu crnogorskim gradanima, koje je dijelom obuhvatilo i pitanja vezana za javno shvatanje
znacaja i nacina funkcionisanja politika zastite konkurencije i kontrole drzavne pomoci.

Istrazivanjem su obuhvacene ukupno 1004 osobe, a prilikom realizacije istog vodilo se racuna o ravnopravnoj zastupljenosti oba pola, kao
i 0o ravnomjernoj zastupljenosti pripadnika razlic¢itih starosnih grupa, nacionalnosti, stepena obrazovanja, te o fer raspodjeli broja ispitanika
iz sve tri regije Crne Gore (Jug, Centar, Sjever).

Istrazivanje je radeno elektronski, tzv. CAPI (Computer-Assisted Personal Interview) metodom.

Pregled konkretnih pojedina¢nih podataka moZe se pronaci u daljem tekstu.



Struktura ispitanika

0Od ukupnog broja ispitanih lica, njih 50,3% bilo je Zenskog, a 49,7% muskog pola (Slika 1).
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Slika 1: Struktura ispitanika prema polu (M/Z)



Kada je u pitanju struktura ispitanika prema starosnoj grupi (Slika 2), najveci procenat ispitanih lica (18,3%) je imao izmedu 35 i 44 godine,
dok je njih 18,2% imalo izmedu 25 i 34 godine starosti. S druge strane, najmanji procenat ispitanika (15,3%) bio je stariji od 65 godina.
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Slika 2: Struktura ispitanika prema starosnoj grupi



Sto se ti¢e stepena obrazovanja ispitanih osoba, najveéi dio, njih 58,3% ima srednje obrazovanje, dok 4,4% ima samo osnovno obrazovanje.
ViSe obrazovanje je steklo 11,8% ispitanika, a 15,5% visoko obrazovanje (Slika 3).
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Slika 3: Struktura ispitanika prema stepenu obrazovanja



Relativna vecina od 45,6% ucesnika u istrazivanju ¢ine nacionalni Crnogorci / Crnogorke, dok 33,4% istih Cine Srbi / Srpkinje po
nacionalnosti. Kao Bosnjaci / BoSnjakinje izjaSnjava se njih 8,4%, kao Muslimani / Muslimanke njih 6,4%, te 5,7% kao Albanci / Albanke
(Slika 4).
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Slika 4: Struktura ispitanika prema nacionalnoj pripadnosti



PITANJE BROJ 1: Da li ste culi za Agenciju za zastitu konkurencije?

Na prvo pitanje - Da li ste culi za Agenciju za zastitu konkurencije? - potvrdno je odgovorilo manje od svakog treceg ispitanika, odnosno
30,4% istih, dok je predominantna vecina, od ¢ak 69,6% ispitanika, odgovorila negativno na navedeno pitanje (Slika 5).

DA LI STE CULI ZA
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Slika 5: Da li ste culi za Agenciju za zastitu konkurencije? - Total



Za Agenciju za zaStitu konkurencije je ¢ulo 32,2% ispitanika muskog pola, kao i 28,6% ispitanika Zenskog pola, dok 67,8% ispitanika muskog
i 71,4% ispitanika Zenskog pola nije Culo za Agenciju (Slika 6).
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Slika 6: Da li ste ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Pol



Kada je u pitanju starosna struktura, najveci procenat lica koja su ¢ula za Agenciju za zaStitu konkurencije (38,2%) ima izmedu 35 i 44
godina, dok je taj procenat najmanji medu osobama koje su navrsile 65 godina zivota (Slika 7).
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Slika 7: Da li ste ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Starost



Medu licima koja su ¢ula za Agenciju za zastitu konkurencije, najviSe je onih s visokom stru¢nom spremom - 44,5% - a najmanje je lica sa
srednjim obrazovanjem: 26,8% (Slika 8).
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Slika 8: Da li ste culi za Agenciju za zastitu konkurencije? - Stepen obrazovanja



Natpolovi¢na vec¢ina ispitanika koji dolaze iz Sjeverne regije Crne Gore, odnosno njih 50,5%, ¢ula je za Agenciju za zastitu konkurencije, dok
se isto moze reci za tek 13,5% ispitanih iz centralnog dijela nase zemlje (Slika 9).
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Slika 9: Da li ste ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Regija
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PITAN]JE BROJ 2: Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije?

Kada je u pitanju drugo pitanje - Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije? - relativna vecina od 41,1% ukupnog
broja ispitanika izjavila je da nije upoznata s radom Agencije, dok je 39,4% anketiranih istaklo kako su djelimi¢no upoznati. S druge strane,
19,5% ispitanika se smatra veoma upoznatim s radom Agencije za zaStitu konkurencije (Slika 10).
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Slika 10: Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije? - Total
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Vecina ispitanika Zenskog pola - 44,9% - nije upoznata s radom Agencije za zastitu konkurencije, dok najve¢i dio (45%) ispitanika muskog
pola smatra kako je djelimi¢no upoznat s radom Agencije (Slika 11).

KOLIKO STE UPOZNATI SA RADOM
AGENCIJE ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 11: Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije? — Pol
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Najveci procenat lica koja su izjavila kako su veoma upoznata s radom Agencije (21,9%), kao i onih koji cijene da su djelimi¢no upoznati
(46,9%), nalazi se medu osobama koje imaju izmedu 18 i 24 godine, dok se najveci procenat onih koji tvrde kako nijesu upoznati s radom
Agencije za zastitu konkurencije (45,7%) nalazi u kategoriji lica 55-64 godine starosti (Slika 12).

KOLIKO STE UPOZNATI SA RADOM
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Slika 12: Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije? — Starost
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Natpolovi¢na vecina lica s visokim obrazovanjem (50,8%) cijeni kako je djelimi¢no upoznata s radom Agencije, a najveci procenat onih koji
smatraju kako su veoma upoznati s radom Agencije za zastitu konkurencije pripada grupi osoba s viSim obrazovanjem (27,8%). Najvise
neupucenih u rad Agencije (48%) nalazimo u grupi lica sa srednjim obrazovanjem (Slika 13).
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Slika 13: Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije? - Stepen obrazovanja
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Osobe koje dolaze iz Sjeverne regije Crne Gore su najve¢im dijelom (63,2%) neupoznate s radom Agencije za zasStitu konkurencije, a lica s
Juga su najvecéim dijelom (49,4%) veoma upoznata, dok je tacno polovina ispitanika iz Centralne regije izjavila kako je djelimi¢no upoznata
s radom Agencije (Slika 14).

KOLIKO STE UPOZNATI SA RADOM
AGENCIJE ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 14: Koliko ste upoznati sa radom Agencije za zastitu konkurencije? - Regija
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PITANJE 3: Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomo¢i?

NAPOMENA: Na ovo i sljedeca pitanja odgovarali su ispitanici koji su prethodno izjavili da su veoma upoznati ili djelimi¢no
upoznati s radom Agencije za zastitu konkurencije.

Sto se tice treceg pitanja - Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomoéi? - najveéi procenat ispitanika u ovom dijelu
(35,5%) cijeni kako poznaje osnove politika konkurencije i drzavne pomoc¢i, dok njih 5,3% tvrdi kako nije uopste upoznato s istima (Slika
15).
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Slika 15: Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomo¢i? - Total
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ViSe ispitanika Zenskog pola - 38,7%, u odnosu na 33% ispitanika muskog pola - kazalo je da poznaje osnove politika konkurencije i drzavne
pomodi, a, s druge strane, viSe ispitanih muskog pola je izjavilo da nije uopste upoznato s ovim politikama - 6,4% naspram 4% (Slika 16).
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Slika 16: Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomo¢i? - Pol
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Polovina ispitanika u starosnoj grupi 18-24 godine starosti smatra da poznaje osnove politika konkurencije i drZavne pomoci, a u istoj grupi
je i najveci procenat lica koja se smatraju dobro upoznatima s navedenim politikama (27,3%). Jedino u grupi lica koja imaju izmedu 55 i 64
godine nije bilo pojedinaca koji smatraju kako nijesu uopste upoznati s politikama u pitanju (Slika 17).
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Slika 17: Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomo¢i? - Starost
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Posmatranjem rezultata kroz prizmu obrazovne strukture ispitanika primjecuje se da se jedino u grupilica s osnovnim obrazovanjem nalazi
vecina od 42,9% koja se smatra dobro upoznatim s politikama konkurencije i drzavne pomo¢i (Slika 18).

DA LI STE UPOZNATI S POLITIKAMA
KONKURENCIJE I DRZAVNE POMOCI?
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Slika 18: Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomoci? - Stepen obrazovanja
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Medu ispitanicima s Juga zemlje, njih 47,3% smatra kako poznaje osnove politika konkurencije i drZavne pomo¢i, dok se vec¢ina od 45,2%
ispitanika iz centralnog dijela informiSe o ovim temama iz medija. Kada su u pitanju ispitanici sa Sjevera, njih 22,6% cijeni da je slabo
upoznato, a njih 15,1% cijeni kako nije uopste upoznato s ovim politikama (Slika 19).

DA LI STE UPOZNATI S POLITIKAMA
KONKURENCIJE I DRZAVNE POMOCI?
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Slika 19: Da li ste upoznati s politikama konkurencije i drZavne pomoci? - Regija
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PITANJE BROJ 4: Da li znate koja institucija je nadleZna za politike?

Blaga vecina od 55% ispitanika je na Cetvrto pitanje - Da li znate koja institucija je nadleZna za politike (konkurencije i drZavne
pomo¢i)? - odgovorila potvrdno, dok je njih 45% izjavilo kako nije upoznato (Slika 20).

DA LI ZNATE KOJA INSTITUCIJA JE
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Slika 20: Da li znate koja institucija je nadlezna za politike? — Total
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Kada se u dobijeni rezultat ufaktorise pol ispitanika, ne primjec¢uju se znacajnije razlike: 53,3% osoba Zenskog pola jeste, a 46,7% nije
upoznato s tim koja institucija je nadleZna za politike konkurencije i drZzavne pomoci; s druge strane, 56,4% lica muskog pola jeste, a 43,6%
nije upoznato s navedenim (Slika 21).

DA LI ZNATE KOJA INSTITUCIJA JE
NADLEZNA ZA POLITIKE?

Nijesam upoznat Upoznat sam
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Slika 21: Da li znate koja institucija je nadlezna za politike? — Pol
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Kada je u pitanju starost ispitanika, najveci procenat upoznatosti s tim koja institucija je nadleZna za politike konkurencije i drZzavne pomoci
nalazimo u grupi lica izmedu 55 i 64 godine starosti — njih 60% (Slika 22).

DA LI ZNATE KOJA INSTITUCIJA JE
NADLEZNA ZA POLITIKE?
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Slika 22: Da li znate koja institucija je nadlezna za politike? — Starost
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U kategorijama lica sa srednjim, viSim i visokim obrazovanjem, vecina ispitanika je bila upoznata s tim koja institucija je nadlezna za
sprovodenje politika zaStite konkurencije i kontrole drZzavne pomoci, dok, kada su u pitanju lica s osnovnim obrazovanjem, ve¢ina od 71,4%
ipak nije bila upoznata s navedenim (Slika 2.3).

DA LI ZNATE KOJA INSTITUCIJA JE
NADLEZNA ZA POLITIKE?
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Slika 23: Da li znate koja institucija je nadlezna za politike? - Stepen obrazovanja
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Vecina ispitanika koji Zive u Juznoj (60,8%) i u Centralnoj regiji (54,8%) je bila upoznata, dok veéina ispitanika iz Sjeverne regije (52,8%)
nije bila upoznata s tim koja institucija je nadleZna za politike konkurencije i drzavne pomo¢i (Slika 24).

DA LI ZNATE KOJA INSTITUCIJA JE
NADLEZNA ZA POLITIKE?
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Slika 24: Da li znate koja institucija je nadlezna za politike? - Regija
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PITANJE BROJ 5: Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zaStitu konkurencije?

Na peto pitanje - Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije? - najveci dio ispitanika (42%) je odgovorio da je za
aktivnosti Agencije ¢uo na onlajn portalima, dok je 25,4% njih kazalo kako je za aktivnosti Agencije ¢ulo putem njene zvani¢ne internet
prezentacije (azzk.me). S druge strane, za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije je posredstvom televizije culo 18,3% ispitanih, a iz
pisanih medija njih 14,2% (Slika 25).

GDJE STE CULI ZA AKTIVNOSTI AGENCIJE
ZA ZASTITU KONKURENCIJE?

18.3%
Sa televizije 25.4%
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Sajt Agencije ®™Saportala ®Izpisanih medija ®Sa televizije

Slika 25: Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije? - Total
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azzk.me

Sa internet portala je za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije ¢ula veéina ispitanika i Zenskog (45,3%) i muskog (39,4%) pola.
Najmanji procenat Zena je za aktivnosti Agencije cuo putem televizijskih kanala (9,3%), a najmanji broj muskaraca (11,7%) iz pisanih medija
(Slika 26).

GDJE STE CULI ZA AKTIVNOSTI
AGENCIJE ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 26: Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije? - Pol

27



U odgovorima na ovo pitanje se uocavaju jasne medugeneracijske razlike: Dok je predominantna veéina osoba starijih od 65 godina za
aktivnosti Agencije Cula putem televizije, ostale starosne kategorije se viSe oslanjaju na informisanje putem internet portala, odnosno
zvanicCne internet prezentacije Agencije za zastitu konkurencije (Slika 27).

GDJE STE CULI ZA AKTIVNOSTI
AGENCIJE ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 27: Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije? - Starost
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Kada je u pitanju stepen obrazovanja, za aktivnosti Agencije za zaStitu konkurencije je putem portala ¢ula veéina ispitanika s visokim
(42,6%), visSim (48%), te srednjim obrazovanjem (42,2%), dok je veéina od 57,1% lica s osnovnim obrazovanjem za aktivnosti Agencije cula
putem zvanicne internet stranice institucije - azzk.me (Slika 28).

GDJE STE CULI ZA AKTIVNOSTI
AGENCIJE ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 28: Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije? - Stepen obrazovanja
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azzk.me

Za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije je putem internet portala cula vecina stanovnika iz Centralne (50%) i JuZne regije (44,6%),
za razliku od stanovniStva Sjevera, ciji se veci dio (45,3%) o aktivnostima Agencije informisao putem televizije (Slika 29).

GDJE STE CULI ZA AKTIVNOSTI
AGENCIJE ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 29: Gdje ste culi za aktivnosti Agencije za zastitu konkurencije? - Regija
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PITAN]JE BROJ 6: Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu?

Natpolovicna vecina ispitanika (58%) je na sljedece pitanje - Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu? -
odgovorilo kako smatra da je Agencija djelimi¢no nezavisna, dok 13,6% istih cijeni kako je Agencija zavisna od politickog uticaja. Da je
Agencija nezavisna u radu smatra 4,7% ispitanih, a njih 23,7% je stava da je Agencija za zaStitu konkurencije u potpunosti nezavisna u svom
radu (Slika 30).

DA LI SMATRATE DA JE
AGENCIJA ZA ZASTITU KONKURENCIJE
NEZAVISNA U RADU?

4,7% 23.7%
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U potpunosti nezavisna u radu ® Djelimi¢no nezavisna u radu

® Zavisna od politickog uticaja ™ Nezavisna u radu

Slika 30: Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu? - Total
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Da je Agencija za zastitu konkurencije djelimi¢no nezavisna u radu smatra vecina od 58,7% ispitanica Zenskog, odnosno 57,4% ispitanika
muskog pola, dok to da je Agencija u potpunosti nezavisna u radu smatra 22,7% Zenskih i 24,5% muskih ispitanika (Slika 31).

DA LI SMATRATE DA JE
AGENCIJA ZA ZASTITU KONKURENCIJE
NEZAVISNA U RADU?

m Nezavisna u radu Zavisna od politickog uticaja

Djelimicno nezavisna u radu U potpunosti nezavisna u radu

4.0%
- o

ZENSKO

=

Slika 31: Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu? - Pol
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Da je Agencija za zaStitu konkurencije djelimi¢no nezavisna u svom radu smatra i ubjedljivo najveci dio ucesnika koji pripadaju svim
pojedina¢nim starosnim grupama obuhvacenim istraZivanjem (Slika 32).

DA LI SMATRATE DA JE
AGENCIJA ZA ZASTITU KONKURENCIJE
NEZAVISNA U RADU?

® Nezavisna u radu Zavisna od politickog uticaja

Djelimi¢no nezavisna u radu U potpunosti nezavisna u radu

— Gzo%]
E— J320%]

—
19.5%
f—

50
0.0%

Slika 32: Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu? - Starost
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Vecina ispitanika svih kategorija stepena obrazovanja je misljenja da je Agencija za zastitu konkurencije djelimi¢no nezavisna u radu, dok
se medu licima s osnovnim obrazovanjem nalazi i najve¢i udio onih koji misle da je Agencija u potpunosti nezavisna u radu - 42,9% (Slika
33).

DA LI SMATRATE DA JE
AGENCIJA ZA ZASTITU KONKURENCIJE
NEZAVISNA U RADU?

m Nezavisna u radu Zavisna od politickog uticaja

Djelimicno nezavisna u radu U potpunosti nezavisna u radu

Visoko obrazovanje

ViSe obrazovanje

Srednje obrazovanje

Osnovno obrazovanje

Slika 33: Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu? - Stepen obrazovanja
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Stanovnici svih triju regija Crne Gore smatraju da je Agencija za zaStitu konkurencije djelimi¢no nezavisna u radu, $to je na Jugu praceno
ocjenom da je u potpunosti nezavisna u radu (37,8%), a u Centralnoj regiji i na Sjeveru ocjenom da je Agencija ipak zavisna od politickog
uticaja - 21,4%, odnosno 15,1% (Slika 34).

DA LI SMATRATE DA JE
AGENCIJA ZA ZASTITU
KONKURENCIJE NEZAVISNA U RADU?

m Nezavisna u radu Zavisna od politickog uticaja

Djelimicno nezavisna u radu U potpunosti nezavisna u radu

 E— (15.1%|

e

Sjever

Centralni dio

{ 8.1%

- (2.7%)

Jug

Slika 34: Da li smatrate da je Agencija za zastitu konkurencije nezavisna u radu? - Regija
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PITANJE BROJ] 7: Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima?

Najveci dio ispitanika je na pitanje Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima? odgovorio kako nema
misljenje (47,3%). Njih 36,1% smatra da je Agencija dovoljno zastupljena u medijskim glasilima, dok 16,6% misli da nije (Slika 35).

DA LI JE AGENCIJA ZA ZASTITU
KONKURENCIJE
DOVOLJNO ZASTUPLJENA U MEDIJIMA?

16.6%

/ DA

47.3%
NEMAM MISLJENJE__—

Da ®™Nemam misljenje ™ Ne

Slika 35: Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima? - Total
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Da je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima smatra znatno vise ispitanika Zenskog (45,3%) nego muskog pola
(28,7%), dok tacno polovina ispitanih lica muskog pola ipak nema misljenje o ovom pitanju (Slika 36).

DA LI JE AGENCIJA ZA ZASTITU
KONKURENCIJE
DOVOLJNO ZASTUPLJENA U MEDIJIMA?

Ne = Nemam misljenje Da

ZENSKO

Slika 36: Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima? - Pol
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Dok vecina ispitanika koji pripadaju starosnoj grupi 18-24 (45,5%), odnosno 25-34 (55,6%), 35-44 (51,2%), te 45-54 godina (41,4%) nema
miSljenje na ovu temu, vecina ispitanih lica koja imaju izmedu 55 i 64 godine (48%) i onih starijih od 65 (56,3%) pak smatra da Agencija za
zaStitu konkurencije jeste dovoljno zastupljena u medijima (Slika 37).

DA LI JE AGENCIJA ZA ZASTITU
KONKURENCIJE
DOVOLJNO ZASTUPLJENA U MEDIJIMA?

Ne Nemam misljenje Da

56.3%

148.0%

27.6%
19.59
29.3%

30.6%
. (1)

Slika 37: Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima? - Starost
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Jedino u kategoriji lica s visokim obrazovanjem primjecuje se da ve¢ina smatra kako je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno medijski
zastupljena (38,3%), dok je u ostalim kategorijama ipak preovladao odgovor ,Nemam misljenje“. U kategoriji lica s viSim obrazovanjem,
jednak postotak ispitanika je za Agenciju ocijenio i da nije i da jeste dovoljno zastupljena u medijima (po 28%), a jedino medu osobama s
osnovnim obrazovanjem nije bilo lica koja su tvrdila da Agencija nije dovoljno zastupljena (Slika 38).

DA LI JE AGENCIJA ZA ZASTITU
KONKURENCIJE
DOVOLJNO ZASTUPLJENA U MEDIJIMA?

Ne Nemam misljenje Da

Visoko obrazovanje 36.2%

38.3% |
—
ViSe obrazovanje

28.00/0

Srednje obrazovanje 52.2%
=
0.0%

Osnovno obrazovanje

Slika 38: Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima? - Stepen obrazovanja
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Da je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima vjeruje znacajan postotak ispitanih lica sa Juga (47,3%) i Sjevera
Crne Gore (37,7%), nasuprot 14,3% ispitanika iz Centralnog regiona. Ipak, predominanta vecina iz sve tri regije nema misljenje o ovom
pitanju (Slika 39).

DA LI JE AGENCIJA ZA ZASTITU
KONKURENCIJE
DOVOLJNO ZASTUPLJENA U MEDIJIMA?

Ne Nemam miSljenje Da

Centralni dio

Slika 39: Da li je Agencija za zastitu konkurencije dovoljno zastupljena u medijima? - Regija
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PITANJE BROJ 8: Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu priblizavanja politika konkurencije i drZavne pomo¢i

gradanima?
Na osmo pitanje - Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja politika konkurencije i drZzavne pomoci
gradanima? - potvrdno je odgovorilo 57,4% ispitanika, dok njih 34,9% nema misljenje o ovom pitanju. Samo 7,7% ispitanih smatra kako

sprovodenje ovakve kampanje nije neophodno (Slika 40).

DA LI JE NEOPHODNO SPROVODEN]JE

KAMPANJE NA PLANU PRIBLIZAVANJA

POLITIKA KONKURENCIJE I DRZAVNE
POMOCI GRADANIMA?

Naﬁ

34.9% /
NEMAM MISLJENJE

Da ®Nemam miSljenje ®Ne

Slika 40: Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja
politika konkurencije i drzavne pomo¢i gradanima? - Total

41



Ubjedljiva vecéina od 65,3% ispitanica Zenskog pola, kao i 51,1% ispitanika muskog pola, smatra kako je sprovodenje kampanje posvecene
pribliZavanju politika zastite konkurencije i kontrole drzavne pomo¢i neophodno (Slika 41).

DA LI JE NEOPHODNO SPROVOPEN]JE

KAMPANJE NA PLANU PRIBLIZAVANJA

POLITIKA KONKURENCIJE I DRZAVNE
POMOCI GRADPANIMA?

Ne Nemam misljenje Da

ZENSKO

Slika 41: Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja
politika konkurencije i drZavne pomo¢i gradanima? - Pol
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Da je sprovodenje ovakvog vida kampanje neophodno smatra vecina gradana koji pripadaju svim starosnim skupinama, sem onih Sto
pripadaju grupi lica izmedu 55 i 64 godine starosti, gdje vec¢ina (52%) ipak nema misljenje o ovoj temi (Slika 42).

DA LI JE NEOPHODNO SPROVODEN]JE

KAMPANJE NA PLANU PRIBLIZAVANJA

POLITIKA KONKURENCIJE I DRZAVNE
POMOCI GRADANIMA?

Ne = Nemam misljenje Da

0,

52.8%
sz

1 18.2%

Slika 42: Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja
politika konkurencije i drZavne pomo¢i gradanima? - Starost
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Vecina lica s visokim obrazovanjem (59,6%) smatra kako je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja politika konkurencije
i drZzavne pomoc¢i gradanima, s ¢ime je saglasna i vecina lica s visim (48%), srednjim (58,9%) i osnovnim (57,1%) stepenom obrazovanja
(Slika 43).

DA LI JE NEOPHODNO SPROVODEN]JE

KAMPANJE NA PLANU PRIBLIZAVANJA

POLITIKA KONKURENCIJE I DRZAVNE
POMOCI GRADANIMA?

Ne Nemam miSljenje Da

Visoko obrazovanje

48.0%

ViSe obrazovanje

V)
Srednje obrazovanje 58.9%

Osnovno obrazovanje

Slika 43: Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja
politika konkurencije i drZzavne pomoci gradanima? — Stepen obrazovanja
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Takode, da je sprovodenje ovakve kampanje neophodno smatra i veéina stanovnika Juga (67,6%) i Sjevera Crne Gore (56,6%), dok 50%
stanovnika iz Centralne regije nema misljenje (Slika 44).

DA LI JE NEOPHODNO SPROVODEN]JE

KAMPANJE NA PLANU PRIBLIZAVANJA

POLITIKA KONKURENCIJE I DRZAVNE
POMOCI GRADANIMA?

Ne Nemam miSljenje Da

Sjever

Centralni dio

Slika 44: Da li je neophodno sprovodenje kampanje na planu pribliZavanja
politika konkurencije i drZavne pomo¢i gradanima? - Regija
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PITANJE BROJ 9: Koji su benefiti ovih politika za gradane?

Na pitanje - Koji su benefiti ovih politika (zastite konkurencije i kontrole drZavne pomo¢i) za gradane? - najveci dio ispitanika odabrao
je odgovor ,Konkurencija doprinosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave“ (46,7%), prac¢en s njih 26% koji su odgovorili da ,veca
konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potroSace“. Da politi¢ari koriste drzavnu pomo¢ kao finansijsku injekciju za gubitaske kompanije

u drzavnom vlasni$tvu misli 14,2%, a da drzavnu pomo¢ karakterisu politicke odluke koje vode do gaSenja drzavnih preduzeca njih 13%
(Slika 45).

KO]JI SU BENEFITI OVIH POLITIKA ZA
GRADANE?

14.2%
Politicari koriste drzavnu
pomoc¢ kao finansijsku 26.0%
injekciju za gubitaske B Vecéa konkurencija
kompanije u drzavhom znaci bolje uslove i
vlasnistvu cijene za potrosace

13.0%
Drzavnu pomo¢
karakterisu politicke 46.7%
odluke koje vode d Konkurencija
gaSenja drzavnih doprinosi brzem
preduzeca rastu i razvoju
ekonomije drzave

Veca konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace
® Konkurencija dopronosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave
® Drzavnu pomoc¢ karakterisu politicke odluke koje vode do gaSenja drzavnih preduzeca

B Politicari koriste drzavnu pomoc¢ Kao finansijsku injekciju za gubitaske kompanije u drzavnom vlasnistvu

Slika 45: Koji su benefiti ovih politika za gradane? — Total
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Vecina ispitanih osoba Zenskog (48%) i muskog (45,7%) pola ocjenjuje da je klju¢ni benefit ovih politika to $to konkurencija doprinosi
brzem rastu i razvoju ekonomije drzave, $to je praceno odgovorom da vec¢a konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace - kod 25,3%
Zena i 26,6% kod muskaraca. Trecerangiran odgovor kod muskih ispitanika je bio ,Drzavnu pomoc¢ karakterisu politicke odluke koje vode
do gasenja drzavnih preduzeca“ - 14,9%, dok je kod ispitanica Zenskog pola to bio odgovor ,Politicari koriste drzavnu pomoc¢ kao finansijsku
injekciju za gubitaske kompanije u drzavnom vlasnistvu“ - 16% (Slika 46).

KOJI SU BENEFITI OVIH POLITIKA ZA
GRADANE?

m Politic¢ari koriste drZzavnu pomoc¢ kao finansijsku injekciju za gubitaske kompanije u drzavnom
vlasnisStvu
Drzavnu pomoc¢ karakterisu politicke odluke koje vode do gasenja drzavnih preduzeca

Konkurencija doprinosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave

Veca konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace

—
ZENSKO

) —
14.9%

Slika 46: Koji su benefiti ovih politika za gradane? — Pol

47



To da konkurencija doprinosi brZzem rastu i razvoju ekonomije drZave kao primarni benefit ovih politika za gradane navodi ve¢ina ispitanika
svih starosnih kategorija, a u svakoj kategoriji je to da ,Veca konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace” bio drugi najpopularniji
odgovor (Slika 47).

KOJI SU BENEFITI OVIH POLITIKA ZA
GRADANE?

m Politicari koriste drzavnu pomo¢ kao finansijsku injekciju za gubitaske kompanije u drzavnom
vlasnistvu
Drzavnu pomo¢ karakterisu politicke odluke koje vode do gasenja drZzavnih preduzeca
Konkurencija doprinosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave

Veca konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace

_

w

w

18.2%

Slika 47: Koji su benefiti ovih politika za gradane? - Starost
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Da je kljucni benefit politika koje primarno sprovodi Agencija za zaStitu konkurencije taj Sto konkurencija doprinosi brZzem rastu i razvoju
ekonomije drZzave smatra veéina ispitanika s osnovnim (57,1%), srednjim (53,3%), te viSim obrazovanjem (40%). Vec¢ina ispitanih s visokim
obrazovanjem (38,3%), ipak, smatra da je glavni benefit to Sto ve¢a konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace (Slika 48).

KOJI SU BENEFITI OVIH POLITIKA ZA
GRADANE?

m Politicari koriste drzavnu pomo¢ kao finansijsku injekciju za gubitaske kompanije u drzavnom vlasnistvu
Drzavnu pomo¢ karakterisu politicke odluke koje vode do gasenja drZavnih preduzeca
Konkurencija doprinosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave

Veca konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace

Visoko obrazovanje

Vise obrazovanje

Srednje obrazovanje

Osnovno obrazovanje

Slika 48: Koji su benefiti ovih politika za gradane? - Stepen obrazovanja
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Da je to Sto konkurencija doprinosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave najveci benefit ovih politika za gradane smatra najveéi dio
ispitanika iz svih crnogorskih regija: Juzne - 59,5%, Centralne - 38,1% i Sjeverne - 35,8% (Slika 49).

KOJI SU BENEFITI OVIH POLITIKA ZA
GRADANE?

m Politicari koriste drzavnu pomo¢ kao finansijsku injekciju za gubitaske kompanije u drzavnom
vlasnistvu
Drzavnu pomoc¢ karakterisu politicke odluke koje vode do gasenja drzavnih preduzeca

Konkurencija doprinosi brzem rastu i razvoju ekonomije drzave

Veca konkurencija znaci bolje uslove i cijene za potrosace

S
15.1%

Sjever

—
11.9%

I {51

1 12.2%

Centralni dio

Jug

Slika 49: Koji su benefiti ovih politika za gradane? - Regija
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PITAN]JE BROJ 10: Koji su najveci predmeti koji se vode pred Agencijom?

Na deseto pitanje - Koji su najveéi predmeti koji se vode pred Agencijom? - najve¢i dio ispitanika se odlucio za odgovore ,EPCG-Zeljezara“
(32,9%) i ,Sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u maloprodajnim lancima“ (32,4%). Njih 22% je izabralo odgovor
»ToMontenegro“, a 12,7% odgovor ,Auto-put Bar-Boljare“ (Slika 50).

KOJI SU NAJVECI PREDMETI KOJI SE
VODE PRED AGENCIJOM?

32.9%

12.7% EPCG-Zeljezara

Auto-put ————
"Bar-Boljare"

22.0%
ToMontenegro
32.4%
Sektorska analiza cijena
- maloprodajnih
proizvoda u
maloprodajnim lancima
EPCG-Zeljezara

m Sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u maloprodajnim lancima

H ToMontenegro

H Auto-put Bar Boljare

Slika 50: Koji su najveci predmeti koji se vode pred Agencijom? - Total
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Vecina ispitanica Zenskog pola, njih 36,4%, stava je da je sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda najveci predmet koji se trenutno
vodi pred Agencijom, dok veéina od 35,4% ispitanika muskog pola cijeni kako je ipak najve¢i aktuelni predmet ,EPCG-Zeljezara“ (Slika 51).

KOJI SU NAJVECI PREDMETI KOJI SE
VODE PRED AGENCIJOM?

® Auto-put Bar Boljare

ToMontenegro

Sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u maloprodajnim lancima

EPCG-Zeljezara

e

ZENSKO

_

Slika 51: Koji su najveli predmeti koji se vode pred Agencijom? - Pol
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Da je sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u trgovackim lancima najve¢i predmet kojim se Agencija trenutno bavi smatra
vecina ispitanika starijih od 65 godina (31,3%), kao i onih koji imaju 55-64 (42,3%), odnosno 18-24 godine starosti (36,4%), dok u ostalim
starosnim kategorijama preovladava misljenje da je najznacajniji predmet ipak onaj vezan za slu¢aj ,EPCG-Zeljezara“ (Slika 52).

KOJI SU NAJVECI PREDMETI KOJI SE VODE
PRED AGENCIJOM?

® Auto-put Bar Boljare
ToMontenegro
Sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u maloprodajnim lancima
EPCG-Zeljezara

£

25.0%
 ————

19.2%

137.9%
%o

[15.9%

40.9%
_————

E— | 9.1%

22.7%

38.9%

Slika 52: Koji su najveli predmeti koji se vode pred Agencijom? - Starost
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Daje ,EPCG-Zeljezara“ najveéi predmet trenutno pred Agencijom za zastitu konkurencije cijeni veéina (42,9%) lica s visokim obrazovanjem,
dok vecina ispitanika s viSim (40%) i osnovnim obrazovanjem (63,5%) smatra kako je najznacajniji predmet ipak sektorska analiza cijena
maloprodajnih proizvoda. Jednak procenat od po 33% lica sa srednjim stepenom obrazovanja vjeruje da je najvazniji aktuelni predmet
,EPCG-Zeljezara“, odnosno sektorska analiza (Slika 53).

KOJI SU NAJVECI PREDMETI KOJI SE VODE
PRED AGENCIJOM?

® Auto-put Bar Boljare
ToMontenegro
Sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u maloprodajnim lancima
EPCG-Zeljezara

[
Visoko obrazovanje

m— (8.0%]

Srednje obrazovanje ‘@I

33.0%

ViSe obrazovanje

— | 143%

—

Osnovno obrazovanje

Slika 53: Koji su najveci predmeti koji se vode pred Agencijom? - Stepen obrazovanja
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Kada je u pitanju regija iz koje dolaze ispitanici, najveci dio onih s Juga (38,2%) vjeruje da je sektorska analiza cijena maloprodajnih
proizvoda u maloprodajnim lancima najvec¢i predmet pred Agencijom za zastitu konkurencija, dok su ispitanici iz ostale dvije regije saglasni
umisljenju da je slu¢aj ,EPCG-Zeljezara“ ipak najznacajniji. Slu¢aj ,ToMontenegro* je naroéito zna¢ajnim ocijenilo stanovni$tvo u Centralnoj
regiji Crne Gore - njih 32,6% ga smatra najve¢im predmetom na trenutnoj agendi Agencije (Slika 54).

KOJI SU NAJVECI PREDMETI KOJI SE
VODE PRED AGENCIJOM?

m Auto-put Bar Boljare
ToMontenegro
Sektorska analiza cijena maloprodajnih proizvoda u maloprodajnim lancima
EPCG-Zeljezara

A | 20.4%

Sover L20.4%,

(31.5%|

—
Centralni dio S—

34.9%
————
g

32.9%

Slika 54: Koji su najveci predmeti koji se vode pred Agencijom? - Regija
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PITANJE BROJ 11: Kako ocjenjujete rad Agencije?

Sto se ti¢e jedanaestog pitanja - Kako ocjenjujete rad Agencije? - 37,3% ispitanika ga je ocijenilo zadovoljavajuéim, a 30,2% solidnim, dok
17,8% ocekuje bolje rezultate u narednom periodu. Radom Agencije je nezadovoljno 1,8% ispitanih, a njih 13% ga ocjenjuje odli¢nim (Slika
55).

KAKO OCJENJUJETE RAD AGENCIJE?

1.8%
Nezadovoljavajuce

\ 13.0%

17.8% Odli¢an

Ocekujem bolje
rezultate u

narednom periodu
37.3%

- Zadovoljavajuci

30.2% _—
Solidan

Odlican
m Zadovoljavajuci
H Solidan

m Oc¢ekujem bolje rezultate u narednom periodu

Nezadovoljavajuce

Slika 55: Kako ocjenjujete rad Agencije? - Total
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Da je rad Agencije za zasStitu konkurencije zadovoljavajuci tvrdi 46,7% ispitanica Zenskog pola, a ve¢ina ispitanih lica muskog pola (37,2%)
ga ocjenjuje solidnim (Slika 56).

KAKO OCJENJUJETE RAD AGENCIJE?

Nezadovoljavajuce

u Ocekujem bolje rezultate u narednom periodu
Solidan
Zadovoljavajuci

Odlican

I— (125
:

ZENSKO
[1.1%]
e ——

MUSKO

Slika 56: Kako ocjenjujete rad Agencije? — Pol
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Kao zadovoljavaju¢i je rad Agencije za zaStitu konkurencije ocijenila vecina ispitanika koji pripadaju svim obuhvacenim starosnim
kategorijama, sem kategorije lica izmedu 18 i 24 godine, gdje je vecina od 40.9% ispitanih osoba rad Agencije ocijenila solidnim. Takode,
nijedno lice koje pripada ovoj, kao ni grupi lica izmedu 25 i 34, te onoj gradana starijih od 65 godina, nije za rad Agencije navelo da je
nezadovoljavajuéi (Slika 57).

KAKO OCJENJUJETE RAD AGENCIJE?
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Slika 57: Kako ocjenjujete rad Agencije? - Starost
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Vecina lica sa srednjim (40%) i s visokim (34%) obrazovanjem smatra da je rad Agencije zadovoljavajuci, dok ve¢ina osoba s viSim stepenom
obrazovanja (40%) cijeni kako je isti solidan. S druge strane, veéina lica s osnovnim obrazovanjem (42,9%) ocekuje bolje rezultate u
predstojecem periodu (Slika 58).

KAKO OCJENJUJETE RAD AGENCIJE?
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Solidan Zadovoljavajuci

Odlican

Visoko obrazovanje
14.9%

ViSe obrazovanje

— T

|
Srednje obrazovanje
15.6% |:

|40.0%

Osnovno obrazovanje

Slika 58: Kako ocjenjujete rad Agencije? — Stepen obrazovanja
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Vecina od 47,3% ispitanika s Juga i 37,7% njih sa Sjevera Crne Gore smatra kako je rad Agencije zadovoljavajuéi, dok vec¢ina od 42,9%
ispitanika iz Centralne regije vidi isti kao solidan. Niti jedan ispitanik iz Sjeverne regije nije rad Agencije ocijenio kao nezadovoljavajuci
(Slika 59).

KAKO OCJENJUJETE RAD AGENCIJE?

Nezadovoljavajuce ® Ocekujem bolje rezultate u narednom periodu
Solidan Zadovoljavajuci

Odlican

Sjever

WA

4.8%
———

Centralni dio
19.0%

7.1%
1.4-“/
-

21.6%

Slika 59: Kako ocjenjujete rad Agencije? - Regija
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PITANJE BROJ 12: Kada ste prvi put ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije?

Interesantan trend je moguce primijetiti kada se govori o dvanaestom pitanju - Kada ste prvi put c¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije?
- gdje je samo 20,7% ispitanika izjavilo kako je za Agenciju ¢ulo prije 2020. godine. Ve¢ina (51,5%) je za Agenciju ¢ula u periodu decembar
2021 - mart 2022, dok je 27,8% njih za Agenciju ¢ulo u periodu nakon aprila 2022 (Slika 60).

KADA STE PRVI PUT CULI ZA AGENCIJU
ZA ZASTITU KONKURENCIJE?

20.7%

U periodu nakon

aprila 2022.
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U periodu nakon aprila 2022. godine

Slika 60: Kada ste prvi put ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Total
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Za Agenciju je u periodu decembar 2021 - mart 2022. ¢ula i ve¢ina ispitanika Zenskog (53,3%) i veéina (50%) ispitanika muskog pola (Slika
61).

KADA STE PRVI PUT CULI ZA AGENCIJU
ZA ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 61: Kada ste prvi put ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Pol
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2021 - mart 2022 (65,9%), kao i najniZi postotak onih koji su za Agenciju za zastitu konkurencije ¢uli prije 2020 - njih 12,2% (Slika 62).

KADA STE PRVI PUT CULI ZA AGENCIJU ZA
ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 62: Kada ste prvi put ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Starost
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Najveci dio predstavnika grupacija ispitanika i s osnovnim (71,4%) i sa srednjim (48,9%), viSim (44%), te visokim (57,4%) stepenom
obrazovanja je za Agenciju prvi put ¢uo u periodu decembar 2021 - mart 2022, dok jedino medu osobama s osnovnim obrazovanjem nije
bilo nijednog lica koje je za Agenciju za zastitu konkurencije culo prije 2020 (Slika 63).

KADA STE PRVI PUT CULI ZA AGENCIJU ZA
ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 63: Kada ste prvi put ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Stepen obrazovanja
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Konacno, najve¢i dio ispitanika s Juga (60,8%) i iz Centralne regije (54,8%) je za Agenciju za zastitu konkurencije prvi put ¢uo u periodu
decembar 2021 - mart 2022, dok je najveci broj ispitanih lica sa Sjevera (43,4%) za Agenciju ¢uo u periodu nakon aprila 2022. godine (Slika
64).

KADA STE PRVI PUT CULI ZA AGENCIJU ZA
ZASTITU KONKURENCIJE?
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Slika 64: Kada ste prvi put ¢uli za Agenciju za zastitu konkurencije? - Regija
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Zakljucak

Sprovedeno istrazivanje nam je omogucilo da dobijemo koristan uvid u nacin na koji gradani Crne Gore percipiraju rad Agencije za zasStitu
konkurencije i posluZi¢e kao osnov za stratesSko planiranje daljih aktivnosti usmjerenih ka $iroj crnogorskoj javnosti.

Kada se svi iznijeti podaci uzmu u obzir, postaje jasno da je potrebno uloZiti dodatne napore u cilju kvalitetnijeg informisanja crnogorske
javnosti o aktivnostima Agencije na planu sprovodenja zakonodavstva relevantnog za oblasti zastite konkurencije i kontrole drZavne

pomoci. Kako bi se ovaj cilj realizovao, Agencija je odlucila da, na razne nacine, svoj rad u€ini transparentnijim i prijemcivijim prosje¢nom
crnogorskom gradaninu.

Da bi se vidljivost Agencije i njenog rada u javnosti dodatno povecala, potrebno je prevashodno raditi na jacanju administrativnih kapaciteta
institucije. Na tom fonu, u predstojeem periodu ¢emo se posvetiti popunjavanju novih radnih mjesta - posebno u Odjeljenju za
medunarodnu saradnju i informisanje javnosti, najmladoj organizacionoj jedinici Agencije za zastitu konkurencije.

Ipak, odredenu dozu optimizma uliva ¢injenica da je ubjedljiva vecina ispitanih za Agenciju prvi put ¢ula nakon s$to je doSlo do pomenutih
izmjena u organizacionoj strukturi institucije, odnosno u periodu od pocetka 2022. godine naovamo. Navedeno nam sluzi kao potvrda da
smo ipak na dobrom putu i da odrzavamo pozitivan trend kada je u pitanju poboljSanje vidljivosti rada Agencije za zastitu konkurencije,
uprkos tome Sto je evidentno kako je jos mnogo posla pred nama.

U svom buducem radu, potrudi¢emo se da, kroz razne vidove aktivnosti koji nas ocekuju, sem povecanja stepena upoznatosti Sire javnosti
s nasim radom, pozitivno uticemo i na realnu percepciju Agencije kao striktno profesionalne institucije, liSene politickog i ma kakvog drugog
uticaja sa strane.
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